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INTRODUCCION

El curso a dictar se basa en los
fundamentos teoricos y practi-
cos del marketing.

En las siguientes sesiones apli-
caremos estos fundamentos a
las estrategias comerciales ne-
cesarias en el dia a dia de los
negocios que se realizan en el
sector agricola.

Considerando siempre los di-
Versos escenarios que se pue-
den presentar durante el pro-
ceso comercial.




0BJETIVOS DEL CURSO

® Fortalecer las estrategias co-
merciales del alumno.

® Brindar las herramientas ne-
cesarias orientadas al logro de
los objetivos comerciales en-
focando al cliente.




PERFIL
DEL
PARTICIPANTE

El curso esta dirigido a
profesionales de diversas carreras
y/0 técnicos orientados a las ven-
tas de productos, insumos, equi-
POS, maquinaria y otros para la
produccion agricola, con o sin ex-

periencia.
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FRANKLIN PEREZ

GERENTE DE LINEA AGRICOLA -
CHEMIE INNOVACION AGROVETERINARIA

Ingeniero agronomo de la Universidad Agraria
La Molina, MBA en la universidad ESAN con
especialidad en Marketing.

12 anos de experiencia en el area comercial

(6 anos como Gerente Comercial, 1 ano como

Gerente de Marketing y Desarrollo, 1anocomo

Jefe de Linea, 4 anos como representante co-
mercial y técnico).

Experiencia en la industria de agroquimicos
y linea de fertilizantes, como proveedores de
agroindustrias y mercado agricola retail.
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TEMARIO
SESION L

Introduccioén al curso
xConceptos basicos del marketing
- Mercado
- Cliente
- Producto
xObjetivos del marketing en agro

A

SESION 2

Comprension del mercado agricola
xAnalisis del entorno

- Panorama situacional de la Agricultura

- Entendiendo al cliente
*Administracion de la informacion para conocer

al cliente

- Investigacion del mercado

- Analisis de la informacion

- Uso de la informacion
x*Comportamiento del cliente

- Comportamientos del comprador

- Decision del comprador

- Volatilidad en la decision del cliente
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SESION 3 WELDAI:

Diseio de la estrategia de marketing |
* Escenario del mercado

- Ubicacion del mercado

- Analisis de los competidores
x Determinacion del mercado objetivo

- Mercado meta

- [dentificacion del consumidor
xProductos y/o servicios

- Seleccion de productos/Servicios

- Diferenciacion y posicionamiento

- Ciclo de vida de los productos/Servicios

SESION 4

Diseiio de la estrategia de marketing Il
* Politica de precios
- Factores internos
- Factores externos
- Fijacion de precios
* Canal(es)de distribucion
- Analisis de canales de distribucion
- Eleccion del canal
- Administracion del canal
* Promocion y publicidad
- Diferencias entre promocion y publicidad
- Definicion de objetivos publicitarios
- Eleccion de canal(es) de publicidad
- Planificacion de promocion y publicidad
i - Uso de redes

d
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SESION 5

CASO: Estrategias de Marketing Propuestas
xDesarrollo de estrategias - estrategias de los parti-
cipantes

Etica y responsabilidad social en el comercio
agricola
*Marketing sostenible
- Politica empresarial
- Responsabilidad social
xPracticas indebidas
- Proveedor
- Cliente
xManejo de reclamos

Conclusiones
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METODOLOGIA Y DURACION

® El curso consta de 5 lecciones, con
una parte teodrica (virtuales) y practica.

@® Las clases se desarrollan en triple mo-
dalidad: Virtuales, transmision en vivo
y grabadas.

® Los materiales del curso seran subi-
dos de forma digital a nuestra plata-
forma educativa.

® E| tiempo estimado de dedicacion al
curso que planteamos es:

- Clases virtuales (Realizadas en 05 fe-
chas)

-1 hora de estudio por cada sesion (a
través de la plataforma educativa)

- 5 horas practicas (caso de estudio /
examen)

30 HORAS LECTIVAS (DE 45 MIN C/U)
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CERTIFICACION

A quienes cumplan con los
requisitos exigidos del curso
se les otorgara el Certificado

del Curso Especializado en

Marketing en el Sector
Agricola, emitido por la
Escuela ELDA.
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